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 специальность 080507 – Менеджмент организации
Тема может быть сформулирована автором самостоятельно и должна быть согласована с руководителем курсовой работы.

Раздел 1. Анализ деятельности предприятий 
1. Анализ деятельности страховых компаний.
2. Анализ деятельности туристических фирм Санкт-Петербурга.
3. Анализ зависимости эффективности рекламной компании от выбора канала распространения рекламы и его использования.
4. Анализ факторов, влияющих на активность покупательского спроса (по выбору).
5. Анализ влияния маркетинговой среды на формирование совокупного спроса и совокупного предложения.
6. Анализ динамики потребительского поведения на рынке (по выбору)
7. Конъюнктурный анализ наружной рекламы в Санкт-Петербурге.
8. Методы анализа и прогноза конъюнктуры рынка (по выбору).
9.  Анализ и оценка состояния рынка товаров (по выбору) в Санкт-Петербурге.
11. Маркетинговая микросреда предприятия (по выбору) и направления ее анализа.
Раздел 2. Маркетинговые исследования
12.  Исследования компьютерного рынка в России.
13.  Исследования распространения кино- и видеопродукции.
14.  Исследования рынка образовательных услуг в Санкт-Петербурге.
15.  Исследования рынка телерекламы в Санкт-Петербурге.
16.  Исследования рынка услуг Internet в Санкт-Петербурге.
17.  Исследование системы ценообразования на рынке программного обеспечения компьютеров.
18.  Разработка системы маркетинговых исследований и маркетинговой информации для предприятий (по выбору).
19.  Разработка системы маркетинговых исследований и маркетинговой информации для предприятия (по выбору).
20.Маркетинговые исследования рынка рекламного продукта.
21. Маркетинговое исследование по определению рейтинга телеканала.
22. Маркетинговые исследования спроса на отечественные товары (по выбору).
23. Маркетинговые исследования в СМИ.
24.Маркетинговые исследования коммуникативной эффективности рекламы.
25. Маркетинговые исследования малого бизнеса.
Раздел 3. Маркетинг, планирование и организация маркетинговой деятельности на предприятиях 
27. Стратегическое планирование для предприятия (по выбору).
28. Ценовая политика для предприятия (по выбору) и схема ее разработки.
29. Выбор типа организационной структуры службы маркетинга на предприятиях (по выбору).
30. Маркетинг в банковской системе.
31. Маркетинг в сфере туризма.
32. Маркетинг недвижимости.
33. Маркетинг на рынке труда.
34. Потребительский рынок и построение модели покупательского поведения потребителей (по выбору).
35. Принципы сегментирования рынка и позиционирования для предприятия (по выбору).
36. Сегментирование рынка и выбор целевых сегментов для предприятия (по выбору).
37. Сегментирование рынка и особенности его применения для предприятия (по выбору).
38. Сегментирование рынка и позиционирование для предприятия (по выбору).
39. Сегментирование рынка туризма.
40. Сбытовая политика фирмы.
41. Продвижение на рынке: стратегия и коммуникации, стимулирование рынка сбыта и реклама.
42. Направления повышения эффективности рекламы и поиск новых решений.
44.
Проблемы, связанные с распространением рекламы для предприятия (по выбору).

45 Рекламная деятельность предприятия как составляющая маркетинга.
46.  Креативные технологии на рынке товаров (услуг).
47.  Разработка   рекламной   кампании   для   фирмы,   работающей   в   сфере природопользования.
48.  Разработка маркетинговой программы для предприятия (по выбору).
49.  Разработка  экологически чистого товара и принципы анализа его жизненного цикла.
50.  Маркетинг и бизнес-образование.
Тема может быть сформулирована автором самостоятельно и должна быть согласована с руководителем курсовой работы.
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